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[ Reto Stauss, Ingenienr im Brotberui,
Kleinstbauer und Freizeithandwerker
aus Leidenschait, bloggt seit 2006 ani
/ nuchhalliubeobacmel.ch. Der Schwei-
zer Alphablogger peschiiitigt sich mit
persinlicher Nachhaltigheit in der
Bandbreite von ireiwilligem honsumt-
perzicht bis zur digitalen Verneizung. 1

Gastbeitrag von Reto Stauss
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WIE DIE GRUNE, DIGITALE AVANTGARDE BEGINNT,
GESELLSCHAFT ZU VERANDERN

Bio boomt. Und ,,Griin sein“ ist im deutschsprachigen
Raum regelrecht sexy geworden. Zumindest hellgriin, denn
die neuen ,,0kos* sind keine Kérnerpicker und Wollsocken-
trdger mehr, sondern nutzen souverdn die digitale Vernet-
zung, um sich in virtuellen Welten auszutauschen. Es sind
zwei Entwicklungen, die sich gegenseitig bedingen: Je mehr
digitaler Austausch, desto hoher das Interesse am ,,6kokor-
rekten® Leben. Und: Um so mehr 6kologische und faire Pro-
dukte in den Regalen, je hoher der Anteil der Okos 2.0.

www.zukunftsinstitut.de

schen Masse

ERST DIE NEUE INTERAKTIVITAT IM INTERNET
ERMOGLICHT DIE GRUNE NETZOFFENSIVE

Bis vor kurzem war das Web vor allem ein statisches In-
formationsmedium: Auf der einen Seite wurden Inhalte von
Organisationen, Unternehmen und Privatpersonen bereitge-
stellt, auf der anderen Seite gab es die Surfer, welche passiv
konsumierten. Mit der Weiterentwicklung der eingesetzten
Technologien, die auch weniger versierten Benutzern viel
mehr Méglichkeiten bieten, verwischt heute die Grenze zwi-
schen Anbietern und Konsumenten. Jeder kann mit kleinem
Aufwand Texte, Bilder und Filme o6ffentlich machen. Immer
mehr Inhalte werden interaktiv, d.h. sie kénnen verlinkt,
kommentiert und weiterverarbeitet werden. Hier kommen
die neuen griinen User, die Okos 2.0, ins Spiel. Sie achten
auf der einen Seite auf Nachhaltigkeit in Bezug auf Natur
und Menschen, haben aber auf der anderen Seite keine
Hemmungen, neue Kommunikationstechnologien einzuset-
zen. Heute ist die ganze Bandbreite an unterschiedlichen
Lebensstilen und individuellen Oko-Lebensmustern im Netz
zu finden: Vom Einsiedler in den schwedischen Waldern bis
hin zum Genussmenschen, der sich Gedanken zu den Her-
stellungsbedingungen seiner Zigarren macht. Konsequente
Selbstversorger wie kosmopolitische Fashion Victims finden
sich orts- und zeitunabhdngig auf Netzwerkplattformen,
kommunizieren via Blogs, Chat, Foren. Reduziert auf die bei-
den Nenner neues Umweltbewusstsein und Internetnutzung
bilden sie die Okos 2.0, die neue griine Netzavantgarde.
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D »Daher plidiere ici fiir soziale
Netzwerke, die iiber eine
gesellschaitliche, aper durchaus
anch wirtschaitliche Vision
Zusammengehalten werden, Der
Austausch von Werten, Ideen, byii-
tern und I)ienstleislungen war ja

. schon immer eiy
gemeinschafitsbildendes Moment, “

[ Blu_qkommemarl

mmmw.myblueplanet.ch
mwmwmw.weltretter.orq
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SCHNITTSTELLE FIRST- MIT SECONDLIFE: NOTWENDIGE
VORAUSSETZUNG FUR VERANDERUNGSPROZESSE

Die digitale, griine Avantgarde ist eine neue Form einer sozialen Be-
wegung, die Macht hat. Nur Bisher ist sie den Beweis schuldig geblieben,
mehr als ein digitales Rauschen verursacht zu haben. So haben etwa Akti-
onen wie die in der deutschsprachigen Blogosphére gestartete Kampagne
,Free Burma!“ eine Vielzahl von Reaktionen ausgeldst. Doch rein praktisch
blieb die Solidaritdtskampagne auf die elektronischen Medien beschrankt
und damit ohne reale Auswirkungen. Die Macht der digital Vernetzten ist
groB, doch nur dann wirkungsvoll, wenn eine Schnittstelle ins reale Leben,
in den Alltag existiert. Erst dann kann die auch mehrheitlich kritische Masse
wirklich etwas bewegen. Denn trotz der Vernetzungsmaoglichkeiten, die das
Internet bietet, hat es bisher noch keine Online-Plattform geschafft, alleine
eine solche Masse zu versammeln. Doch auch das unterscheidet die Okos
2.0: Nicht langer Biirgernetzwerke stehen im Vordergrund, sondern Portale,
welche Anleitungen geben, mit strategischem Konsum etwas zu verandern.
So haben sich auf der LOHAS-Plattform Utopia bisher tiber 14.000 Personen
angemeldet. Ein beachtlicher Erfolg auf dem Weg zur kritischen Masse, es
ist aber immer noch eine leise Stimme im Chor von Massenmedien und prall
gefiillten Marketingkassen.

DIE GRUNEN USER SIND MEHR ALS NUR KRITISCHE KONSUMENTEN

Und so wird das Kundensegment der LOHAS (Lifestyle of Health and
Sustainability) gerade vom Marketing als vielversprechende neue Zielgrup-
pe entdeckt. Es ist allerdings keine einfache Kundengruppe: Einerseits tiber-
durchschnittlich kaufkraftig — es darfauch etwas mehr kosten, wenn es daftir
ethisch und/oder 6kologisch korrekt ist —, andererseits aber auch mehrheit-
lich kritisch. Und gut informiert! Der typische Oko 2.0 macht sich in einem
immer breiter werdenden Angebot von Portalen, Foren und Blogs schlau und
steuert gleichzeitig hinzu, was er gelernt und erfahren hat. Auf diese Weise
entstehen digitale Wissens- und Sozialnetzwerke, welche es den Beteiligten
erlauben, abseits von Pressemeldungen und Werbung hinter die Fassaden
von Produkten und Firmen zu schauen. Dariiber hinaus scheinen kommerziell
orientierte Portale wie Utopia oder Ivy-World die Sensibilitat fiir den Gedan-
ken einer Weltzivilgesellschaft jedoch zu férdern. Social Network Services
mit 6kologischer und sozialer Ausrichtung wie wmwm.myblueplanet.ch,
mwmwm.[airdo.netoder wmwm.mwellretier.org versammeln eine immer gro-
Rer werdende Interessengemeinschaften hinter sich.



AUF DEM WEG ZUR KRITSCHEN, DIE
GESELLSCHAFT VERANDERNDEN MASSE

Kritische, vernetzte Konsumenten ver-
dandern schon jetzt Gesellschaft und Markte.
Doch heutzutage vor allem, indem sie be-
stimmte Label, Produkte oder beiUnterneh-
men kaufen, welche sie sich gegenseitig in
Portalen empfehlen. In Zukunft jedoch auch,
indem sie mit anderen Netzwerken Schnitt-
stellen finden und durch Allianzen entschei-
denden Einfluss auf Politik und Wirtschaft
nehmen werden. Doch solange ein virtuelles
Netzwerk den Sprung aus dem Secondlife
ins ,Firstlife“ nicht schafft, bleibt es ein blut-
leeres und abstraktes Gebilde in Kopfen und
Kommunikationsinfrastruktur. Digitale Be-
wegungen bleiben auf digitale Aktionen und
Auswirkungen beschrankt, solange nicht die
Menschen dahinter ihr Verhalten @ndern und
Einfluss in der Realitdt nehmen.

Das Beispiel ,,Critical Mass“ zeigt, welche
Auswirkungen digitale Vernetzung im realen
Leben haben kann. Eine locker zusammenge-
wiirfelte Biirgeraktion, die per Internet welt-
weit bestens vernetzt ist, protestiert regelma-
Big mit friedlichen Fahrradkorsos auf den 6f-
fentlichen Strassen gegen den zunehmenden

motorisierten Verkehr. “

[ Reto Stauss, im April 2008 |

www.zukunftsinstitut.de
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Wir wollien Organisationen un.tl .Mcnsch.(.n'th
in Dentschland eine Miglichlieit geben, sic

4u vernetzen — daftiir war un

d ist die Plattiorm

gedacht l\vissensmanagement, persiinli“ch:.
i‘iuntulﬂe pilegen, Veranstaliungen .mln‘l‘n i-
gen, gemeinsame Projelite starien ete.)

[ Sophie Scholz, Mitgriinderin von fairdo 1

., HUT Wenit es gelingt, miglichst viele

mitglie
ist man in der lage,
pewegen. ... da wart

der der breiten masse mitzunelmen,
dinge wirklich zu .
¢ ich doch lieber ani den

niichsten anfgedeckien lebensmitiel- oder

wirtschaflsshundal !'m |
mich der unorganisierien
boykottieren an. :-)

[ Bloghommentar 1

p/radio und schlieBe

preiten masse Zui
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